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1. Sammanfattning och slutsatser

Den här undersökningen syftar till att klargöra omvärldens bild av Blekinge och därigenom tjäna som stöd i det 
pågående utvecklingsarbetet gällande varumärket Blekinge. Undersökningen möjliggör jämförelser med andra 
regioner när det gäller omvärldens tilltro till regionens tillväxt och utveckling. Ytterligare jämförelsemöjligheter kommer 
skapas i takt med att fler regioner undersöks på motsvarande sätt. Vidare ska också undersökningen utgöra en så 
kallad ”0-mätning” som kan möjliggöra att förändringar i kännedom och attityder gentemot Blekinge kan följas över 
tiden.

Låt oss först titta på omvärldens kännedom om Blekinge. Tre av fyra svenskar anser sig känna till Blekinge i någon 
utsträckning. Det är jämförbart med Kalmar län och Halland. Kronoberg har lägre kännedom och Skåne högre än 
Blekinge. Vi vet sedan tidigare att kännedom om regioner/kommuner har stark inverkan på attityderna gentemot 
dem; ju högre kännedom desto mer positiva attityder; undantaget är rena problemplatser som uppvisar det omvända 
fenomenet. Så är inte fallet för Blekinge.

Vad kommer då människor att tänka på när de hör talas om Blekinge? Undersökningen visar tydligt att hav och 
skärgård präglar sinnebilden av Blekinge. Karlskrona, Karlshamn och Ronneby är de platser som oftast uppkommer 
som associationer. Begreppet Sveriges trädgård verkar vara inarbetat i viss utsträckning, och kvalar in på topp 5-
listan av associationer. Fyra av tio svenskar kommer inte att tänka på något speciellt när de hör talas om Blekinge. 
Sammantaget måste dock associationsbilden till begreppet Blekinge betraktas som rik, varierad och ofta positivt 
laddad.

Respondenterna i undersökningen har tillfrågats i vilken utsträckning deras allmänna bild av Blekinge är positiv eller 
negativ. Fyra av tio är uttalat positiva och i stort sett är resten neutralt inställda eller anser sig veta för lite för att kunna 
svara. Endast två procent av respondenterna är negativa till Blekinge. Särskilt positiva är de som besökt Blekinge 
personligen.

En viktig fråga för varumärket Blekinge är förstås vilka förväntade kvaliteter regionen har som livsmiljö, sett ur 
omvärldens synvinkel. Det som dominerar svarsbilden är återigen närheten till havet/skärgården. Vi kan konstatera att 
skärgården därmed utgör en viktig ingrediens i Blekinges varumärke och attraktionskraft. Men också Blekinges 
geografiska placering och närhet till Europa attraherar. Personer i mer nordliga delar av landet framhåller gärna värdet 
av ett varmare klimat.

De värdeord (bland fasta svarsalternativ) som anses bäst beskriva Blekinges karaktär är lantmiljö, lugn, gästvänlig och  
avsides. Minst träffande är orden puls, ogästvänlig, dyr och problemfylld. 

Genom undersökningen kan vi också se hur Blekinge står sig utifrån viktiga så kallade attraktionsfaktorer, dvs 
aspekter av regionen som kan antas ha stor inverkan på inflyttning och tillväxt. Undersökningen visar att det finns stor 
tilltro i omvärlden att Blekinge är rikt på upplevelser för turister och besökare. I synnerhet äldre respondenter ger stöd 
åt detta. Mest invändningar väckte påståendet att Blekinge har ett starkt näringsliv med ett stort utbud av 
arbetstillfällen. Särskilt tveksamma till Blekinges näringsliv är respondenter utanför grannlänen.

Hur tror då omvärlden att Blekinge kommer lyckas attrahera invånare och att skapa tillväxt närmaste tio åren? En av 
fem tror att Blekinge kommer lyckas bättre än medel bland Sveriges regioner. I undersökningen har det resultatet 
kunnat ställas gentemot fyra jämförelseregioner; Skåne åtnjuter störst tilltro (hela 60 procent tror på bättre än medel). 
Halland får också det ett markant högre värde än Blekinge. Kalmar län och Blekinge delar tredjeplatsen och lägst 
tilltro tillskrivs Kronobergs län. Det ska påpekas att betygen hänger samman med kännedomsgraden.

Resultatet av undersökningen har genomgått en så kallad sambandsanalys för att så kallade drivkrafter ska kunna 
pekas ut, dvs aspekter av Blekinge  som är viktiga för den samlade attraktionskraften. Det framgår genom analysen 
att hela fyra attraktionsfaktorer (välkomnande invånare, näringsliv/arbetsmarknad, upplevelser för turister och 
besökare samt trygg livsmiljö) tillsammans är viktiga för Blekingebilden. De respondenter som tillskriver Blekinge 
egenskaperna; lugn, trygg, upplevelserik, lättillgänglig, lantmiljö och gästvänlig, är också särskilt positiva till Blekinge. 
Störst negativ inverkan på Blekingebilden har föreställningen om regionen som tråkig och stillastående.

Genom att väga samman kännedomsindex (49), helhetsbild (64) och potential (51) kan vi beräkna ett sammanlagt 
nationellt attraktionsindex på 55. Motsvarande index i närregionen är 61, främst tack vare en väsentligt bättre regional 
kännedomsgrad, mer positiva attityder och ett högre potententialindex (tilltro till ekonomisk uveckling samt 
rekommendationsbenägenhet). Dessa index kan användas som uppföljnings- och jämförelseinstrument.

Glädjeämnen i undersökningsresultatet torde vara en rik och varierad associationsbild till Blekinge och tydliga 
förväntningar på en havsnära och attraktiv livsmiljö. Mindre glädjande är den relativt låga kännedomsgraden om 
Blekinge, i synnerhet bland yngre samt en svag näringslivs- och arbetsmarknadsprofil.
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2. Information om undersökningen

Undersökningen har genomförts på ett riksrepresentativt urval ur YouGovs online-panel som består av 45.000 
förrekryterade kvinnor/män i åldern 15-74 år. Urvalet omfattar 831 personer i åldern 18-64 år. Sammansättningen 
framgår nedan:

Följande nedbrytningar har analyserats i rapporten:

Kön
   Kvinna / man
Åldersgrupp
   18-24 / 25-35 / 36-50 / 51-64 år
Region
   Närregion* / Övriga Sverige
Utbildningsnivå
   Grundskola / Gymnasium / Högskola
Besökare
   Besökt/ej besökt Blekinge

Där signifikanta skillnader mellan grupperna förekommer kommenteras detta i rapporten. 

*Definitionen av närregion för Blekinge: 

Skåne län, Kronobergs län, Kalmar län
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3. Associationer till Blekinge

Q.1 Vad kommer du att tänka på när du hör Blekinge?

Hav/kust/öar/kobbar/skärgård                   165
Karlskrona 	 120
Karlshamn / Carlshamn	 45
Trädgårdar / Sveriges trädgård
 55
Marinen/militärt/flotta/ubåt
 45
Ronneby 	 35
Mejeri/margarin/smör/ost
”Gott, gotti gott gott”
 35
Dialekt	 30
Vacker natur/vackert landskap	 25
Bra fiske	 25
Skog/ekar	 20
Mjällby
 12
Sweden Rock Festival	   8
Bleka människor (humor) 
   8
Landskap/län i Sverige
 85
Södra Sverige/söderut/sydsverige
 75
Skåne/nära Skåne
 45

Vet ej/inget/ej svar	 	 	 	 110

__________________________________________________________________________

Som framgår är hav och skärgård den vanligaste associationen till Blekinge. Ur varumärkessynvinkel torde det 
vara mycket gynnsamt, i synnerhet när vi betraktar Blekinge som livsmiljö och som besöksregion. 

I övrigt framträder en rik associationsbild till Blekinge som inbegriper såväl kända platser (bland vilka Karlskrona 
nämns i särklass oftast), Sveriges trädgård, mejeriprodukter, fiske och militär verksamhet. Sweden Rock Festival 
nämns också, dock av en liten skara. 

Notera att över 300 respondenter (38%) antingen inte någon association alls till begreppet Blekinge eller endast 
uttrycker en vetskap om var i landet Blekinge ligger.
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4. Kännedom om Blekinge

_______________________________________________________________________________

Samtliga respondenter i undersökningen har hört talas om Blekinge. Tre av fyra svenskar tycker sig känna till 
åtminstone lite om regionen. Män och äldre, 51-64 år, tycker sig ha något högre kännedom än övriga grupper. 

Tittar vi särskilt på kännedomen i närregionen (Skåne, Kronoberg och Kalmar län), så visar det sig att nio av tio 
personer tycker sig känna till åtminstone lite, medan fyra av tio känner till Blekinge ganska/mycket bra. 

Personer som besökt Blekinge har förstås en högre kännedom om Blekinge än övriga, och omkring hälften i denna 
grupp tycker sig känna till Blekinge ganska eller mycket bra.
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5. Helhetsbild av Blekinge

______________________________________________________________________________

Det framgår tydligt av undersökningsresultatet att svenskarnas allmänna bild av Blekinge är övervägande positiv. Nära hälften av 
respondenterna har en uttalad positiv bild och resterande är neutrala. Endast någon enstaka person är negativ. De som ej är uttalat 
positiva har oftast en så låg kännedom om Blekinge att de svårligen kan ha någon uppfattning om regionen. Undersökningen visar 
att ju mer man vet om Blekinge, och ju oftare man besökt regionen, desto mer positiv är man.
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6. Blekinges förväntade kvaliteter

Nära kusten/havet/skärgården 345
Nära Europa/kontinenten     155

 Nära till fin natur 115
Bra/bättre väder/klimat 105
Lugn och ro    25
Bra att odla/fiska   20
Nära skåne     15
Trevligt/treliga människor   15
Billigare/billigare boende   10

Vet ej  160
Inget!    25

_______________________________________________________________________________

Frågan om Blekinges förväntade kvaliteter som boenderegion syftar till att förklara vad som bygger Blekinges 
attraktionskraft i omvärlden. De som tillfrågas nämner oftast att närheten till havet, kusten och skärgården hör till det 
som skulle vara mest lockande med att bo i Blekinge. 

Blekinges upplevda närhet till övriga Europa nämns i stor utsträckning. Ett bättre klimat än i många andra delar av 
Sverige utgör också ett tydligt attraktionsvärde. Få uttrycker att man inte ser några fördelar med att bo i Blekinge.

Q.4 Vad tror du skulle vara det bästa med att bo i 
Blekinge?
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7. Blekinges karaktär

Q.5 Vilket/Vilka av fšljande ord stŠmmer med din bild av Blekinge? 
Bas: De som hört talas om eller känner till Blekinge (n=828)

Nedanstående diagram åskådliggör skillnader beroende på geografi (närregion / övriga Sverige)
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De värdeladdade ord som främst anses beskriva den förväntade bilden av Blekinge är lantmiljö, lugn, gästvänlig och avsides. Bilden 
är relativt likartad hos boende i närregionen och boende i övriga Sverige, med några undantag. Boende i närregionen har en större 
benägenhet att karaktärisera Blekinge som upplevelserikt och men också som tryggt.

Nedan framgår eventuella skillnader beroende på respondenternas ålder.

______________________________________________________________________________

Blekinge uppfattas både som upplevelserikt och som lugnt, av personer i åldersgrupp, 51-64 år.  Bilden av en 
gästvänlig region ökar också med stigande ålder. När man kommer ner i åldrarna ökar istället bilden av Blekinge som 
avsides, något mer stillastående och tråkigt.
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8. Attraktionsfaktorer
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Q6| Attraktionsfaktorer 

 

 

Q.6 Hur vŠl stŠmmer fšljande me d din uppfattning om Blekinge?
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_______________________________________________________________________________ 
 
Rikt pŒ upplevelser fšr turister och besškare 3,81  
 

Den starkaste attraktionsfaktorn av de nämnda är att Blekinge är rikt på upplevelser för turister 
och besökare. Detta instämmer över hälften i. Äldre instämmer i mycket högre grad än yngre i 
påståendet! (59% av 51-64 åringarna jämfört med 15% av de yngsta, 18-24 år.) 

 
 
Blekinge Šr lŠtt att nŒ tack vare goda kommunika tioner (som t. ex bil, buss, tŒg eller flyg) 3,37  
 

Naturligt instämmer boende i närregion, de har lättast att nå Blekinge. Åldersgruppen 51-64 år 
instämmer också i precis lika hög grad. 
 
 

Blekinge mšter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljš 3,74  
 

Inga stora skillnader mellan olika segment. Boende i närregion, mer välutbildade, liksom de 
som besökt Blekinge, instämmer i något högre grad än övriga. 

 
 
InvŒnarna i Blekinge Šr šppna och vŠlkomnande 3,57  
 

Invånarna i Blekinge är öppna och välkomnande. De som tycker sig kunna ha en uppfattning 
instämmer i det, i högst grad boende i närregion, de som besökt Blekinge och den äldre 
åldersgruppen (som också har större kännedom). Även män insämmer i något högre grad än 
kvinnor, som har en vagare uppfattning. 
 
 

Starkt nŠringsliv med ett stort utbud av arbetstillfŠllen 2,98  
 

Återigen instämmer äldre, boende i närregion och de som besökt Blekingen i högre grad. 
 
 
 

 

X.XX =Medelvärde skala 1(stämmer inte alls)-5(stämmer helt) 

Längden på de liggande staplarna ovan visar hur stor andel av respondenterna som ansett sig kunna kommentera 
påståendet.
____________________________________________________________________________

Rikt på upplevelser för turister och besökare 

 3,81
Den attraktionsfaktor på vilken Blekinge uppnår högst betyg på är den om upplevelser för turister 
och besökare. Detta påstående instämmer över hälften i. Äldre personer instämmer i mycket högre 
grad än yngre i påståendet; 59% av 51-64 åringarna jämfört med endast 15% av de yngsta, 18-24 
år.

Blekinge är lätt att nå tack vare goda kommunikationer 
(som t. ex bil, buss, tåg eller flyg) 
 
 3,37

Respondenter i närregionen upplever Blekinge mer lättillgängligt än vad man gör i övriga Sverige. 
Åldersgruppen 51-64 år instämmer med påstående i högre grad än övriga åldersgrupper.

Blekinge möter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljö 
 3,74

Boende i närregionen, personer med högskoleutbildning, liksom de som besökt Blekinge, instämmer 
i något högre grad än övriga.

Invånarna i Blekinge är öppna och välkomnande 
 3,57

De som tycker sig kunna ha en uppfattning instämmer med påståendet, i högst grad boende i 
närregionen, de som besökt Blekinge samt den äldre åldersgruppen. Även män instämmer i något 
högre grad än kvinnor, som har en vagare uppfattning.

Starkt näringsliv med ett stort utbud av arbetstillfällen 
 2,98

Återigen instämmer äldre, boende i närregionen och de som besökt Blekingen i högre grad.
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9. Framtidstro

_______________________________________________________________________________

En stor andel av svenskarna upplever det svårt att förutsäga hur Blekinge klarat sig om 10 år jämför med andra 
regioner i Sverige, när det gäller förmågan att locka inflyttare och öka antalet arbetstillfällen. En av fem 
respondenter har en positiv framtidstro, något färre en negativ. Högutbildade sätter något större tilltro till 
Blekinges utveckling än övriga grupper. I övrigt framkommer endast små skillnader mellan olika segment.
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10. Rekommendationsbenägenhet 

_______________________________________________________________________________

Frågan om rekommendationsbenägenhet ställs för att påvisa attraktionskraft och social status i varumärket 
Blekinge, sett utifrån olika respondentgrupper. De som i något högre grad skulle kunna rekommendera en flytt 
är den äldre åldersgruppen, 51-64 år, boende i närregionen samt de som besökt Blekinge. Det framgår överlag 
att de som har störst kännedom om Blekinge är mest benägna att rekommendera en flytt till regionen.

Resultatet används för att beräkna indexet potential för Blekinge.
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11. Besöksfrekvens

_______________________________________________________________________________

Två av tre svenskar, enligt den här undersökningen har minst någon gång i livet besökt Blekinge. Nära hälften 
av dessa har gjort det under de senaste 3 åren.

Omkring 60% av besökarna de senaste året bestod av boende i närregionen och med någon övervikt på män 
jämfört med kvinnor. 
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12. Anledning till besök

_______________________________________________________________________________

Vanligaste skälet att besöka Blekinge är för att hälsa på vän eller släkting följt av arbete (främst män) eller 
naturupplevelser/friluftliv (främst äldre, 51-64 år).  Andra skäl att besöka Blekinge är för semester/turism eller 
att man är på genomresa.

15 Powered by



13. Kännedom om jämförelseregioner

_______________________________________________________________________________

Just den här frågan gällande kännedom om Blekinges jämförelseregioner, ställdes i första hand för att sålla bort 
respondenter som saknar kännedom om respektive region inför nästkommande fråga om förväntade 
framtidsutsikter. Jämfört med Blekinge har Skåne betydligt högre kännedom, medan Blekinge ligger mer i nivå 
med Halland och Kalmar Län. Av de fem regionerna så har Kronobergs län lägst kännedom.

Det skall tilläggas att människor med all sannolikhet har mycket svårare att relatera till ett begrepp som Kalmar 
och Kronobergs län jämfört med ett landskap eller för den delen en stad. Detta torde påverka den uppmätta 
kännedomsgraden.
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14. Framtidstro för Blekinge och dess jämförelseregioner

_______________________________________________________________________________

Skåne är den region i undersökningen som åtnjuter störst tilltro från respondenterna. Nära två av tre tror att 
Skåne klarat sig bättre jämfört med andra regioner och resten är osäkra eller gissar på ett medelbetyg.
Män och äldre (51-64 år) liksom högutbildade, är de som är mest positiva till Skåne

En klart mindre andel anser sig kunna sia om Hallands framtid. Men av de som gör det, är flertalet övervägande 
optimistiska. Mest positiva är män och högutbildade.

Kronobergs län: De flesta har svårt att bedöma hur regionen klarar sig framöver. Omkring en av tio svarar 
bättre än medel och något fler på sämre än medel jämfört med andra regioner i Sverige.

Kalmar som län har också de flesta svårt att sia om. Knappt två av tio bedömer att regionen klarat sig bättre än 
medel om tio år. Drygt en av tio svarar sämre än medel.
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14. Attraktionsindex

Inom ramen för undersökningen skapas tre olika delindex:

Kännedom – som byggs upp av:

Q2. Kännedom (5-gradig skala utan vet ej-alternativ)

Helhetsbild – som byggs upp av:

Q3. Helhetsbild (5-gradig skala samt vet ej-alternativ)

Potential- som byggs upp av:

1. Q7. Framtidstro (5-gradig skala samt vet ej-alternativ)
2. Q8. Rekommendation (5-gradig skala samt vet ej-alternativ)

Då dessa index räknas fram tar vi hänsyn till samtliga svarsalternativ/skalsteg (men exkluderar dem som svarat vet ej 
på frågan). Att ta hänsyn till samtliga skalsteg ger indexen en större stabilitet. Svarsalternativen har kodats om så att 
vi får ett indexmått som går från 0 till 100.

Ytterligare förklaring:

• Skulle samtliga personer i en undersökning svara det mest negativa svaret på frågorna som bygger upp ett 
index så skulle detta index få värdet 0.

• Skulle samtliga personer i en undersökning svara 3 i genomsnitt på frågorna som bygger upp ett index så 
skulle detta index få värdet 50.

• Skulle samtliga personer i en undersökning svara det mest positiva svaret på frågorna som bygger upp ett 
index så skulle detta index få värdet 100.

Ju högre index desto bättre med andra ord.

Attraktionsindex

Med hjälp av dessa tre indexmått har vi också skapat ett övergripande index. Detta övergripande index utgörs av 
medelvärdet för de tre delindex som beskrivs ovan.

Attraktionsindex för Blekinge 

Nationella Index Index för närregionen Index

Kännedom
Helhetsbild
Potential
Attraktionsindex

49
64
51
55

Kännedom
Helhetsbild
Potential
Regionalt Attraktionsindex

60
71
53
61

   
Med närregion avses Skåne län, Kronobergs län, Kalmar län
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15. Drivkrafter

För att identifiera vilka faktorer som i störst grad har en påverkan på helhetsbilden har en sambandsanalys 
genomförts. Nedan redogörs för resultatet från analysen.

1. Attraktionsfaktorer som mäts i fråga 6 har följande samband med helhetsbilden:

2. Profilen för Blekinge utgörs av de värdeord som ingår i fråga 5. Dessa värden har ett samband med 
helhetsbilden enligt nedan:
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