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1. Sammanfattning och slutsatser

Den héar undersdkningen syftar till att klargéra omvérldens bild av Blekinge och darigenom tjana som stod i det
pagaende utvecklingsarbetet gallande varumarket Blekinge. Undersdkningen mojliggor jamforelser med andra
regioner nar det galler omvérldens tilltro till regionens tillvéxt och utveckling. Ytterligare jamférelsemdjligheter kommer
skapas i takt med att fler regioner undersoks p& motsvarande satt. Vidare ska ocksa undersékningen utgéra en sé
kallad "0-métning” som kan mdjliggdra att férandringar i kdnnedom och attityder gentemot Blekinge kan foljas éver
tiden.

Lat oss forst titta pa omvérldens kdnnedom om Blekinge. Tre av fyra svenskar anser sig kanna till Blekinge i nagon
utstrackning. Det ar jamforbart med Kalmar lan och Halland. Kronoberg har lagre k&nnedom och Skane hogre &n
Blekinge. Vi vet sedan tidigare att kAinnedom om regioner/kommuner har stark inverkan pa attityderna gentemot
dem; ju hégre kédnnedom desto mer positiva attityder; undantaget ar rena problemplatser som uppvisar det omvanda
fenomenet. S &r inte fallet for Blekinge.

Vad kommer da ménniskor att ténka pa nar de hor talas om Blekinge? Understkningen visar tydligt att hav och
skargard praglar sinnebilden av Blekinge. Kariskrona, Karlshamn och Ronneby éar de platser som oftast uppkommer
som associationer. Begreppet Sveriges trddgard verkar vara inarbetat i viss utstréckning, och kvalar in pa topp 5-
listan av associationer. Fyra av tio svenskar kommer inte att ténka pa nagot speciellt nar de hor talas om Blekinge.
Sammantaget méaste dock associationsbilden till begreppet Blekinge betraktas som rik, varierad och ofta positivt
laddad.

Respondenterna i understkningen har tillfragats i vilken utstrackning deras allménna bild av Blekinge &r positiv eller
negativ. Fyra av tio ar uttalat positiva och i stort sett &r resten neutralt installda eller anser sig veta or lite for att kunna
svara. Endast tva procent av respondenterna &r negativa till Blekinge. Sarskilt positiva &r de som besokt Blekinge
personligen.

En viktig fraga for varumérket Blekinge ar forstas vilka forvantade kvaliteter regionen har som livsmilj, sett ur
omvérldens synvinkel. Det som dominerar svarsbilden &r aterigen nérheten till havet/skérgarden. Vi kan konstatera att
skargarden darmed utgor en viktig ingrediens i Blekinges varumérke och attraktionskraft. Men ocksa Blekinges
geografiska placering och nérhet till Europa attraherar. Personer i mer nordliga delar av landet framhéller garna vardet
av ett varmare klimat.

De vardeord (bland fasta svarsalternativ) som anses bast beskriva Blekinges karaktar &r lantmiljé, lugn, géstvénlig och
avsides. Minst traffande ar orden puls, ogéstvéanlig, dyr och problemfyild.

Genom undersdkningen kan vi ocksa se hur Blekinge stér sig utifran viktiga sé& kallade attraktionsfaktorer, dvs
aspekter av regionen som kan antas ha stor inverkan pé inflyttning och tillvéxt. Undersdkningen visar att det finns stor
tilltro i omvarlden att Blekinge &r rikt pa upplevelser for turister och besékare. | synnerhet aldre respondenter ger stdd
at detta. Mest invandningar véckte pastédendet att Blekinge har ett starkt néringsliv med ett stort utbud av
arbetstillféllen. Sarskilt tveksamma till Blekinges naringsliv &r respondenter utanfér grannlanen.

Hur tror d& omvérlden att Blekinge kommer lyckas attrahera invanare och att skapa tillvaxt narmaste tio aren? En av
fem tror att Blekinge kommer lyckas battre &n medel bland Sveriges regioner. | undersékningen har det resultatet
kunnat stéllas gentemot fyra jamforelseregioner; Skane atnjuter storst tilltro (hela 60 procent tror pa béttre an medel).
Halland far ocksa det ett markant hogre varde an Blekinge. Kalmar 1an och Blekinge delar tredjeplatsen och lagst
tilltro tillskrivs Kronobergs I&n. Det ska papekas att betygen hanger samman med kannedomsgraden.

Resultatet av undersokningen har genomgétt en sé kallad sambandsanalys for att s& kallade drivkrafter ska kunna
pekas ut, dvs aspekter av Blekinge som &r viktiga for den samlade attraktionskraften. Det framgér genom analysen
att hela fyra attraktionsfaktorer (valkomnande invanare, néringsliv/arbetsmarknad, upplevelser for turister och
besdtkare samt trygg livsmiljo) tilsammans ar viktiga for Blekingebilden. De respondenter som tillskriver Blekinge
egenskaperna; lugn, trygqg, upplevelserik, lttillgdnglig, lantmiljé och gédstvénlig, &r ocksa sarskilt positiva till Blekinge.
Storst negativ inverkan pa Blekingebilden har forestaliningen om regionen som trakig och stillastaende.

Genom att vdga samman k&nnedomsindex (49), helhetsbild (64) och potential (51) kan vi berékna ett sammanlagt
nationellt attraktionsindex pa 55. Motsvarande index i narregionen ar 61, framst tack vare en vasentligt béttre regional
kannedomsgrad, mer positiva attityder och ett hdgre potententialindex (tilltro till ekonomisk uveckling samt
rekommendationsbendgenhet). Dessa index kan anvandas som uppféljinings- och jamférelseinstrument.

Gladjedmnen i undersokningsresultatet torde vara en rik och varierad associationsbild till Blekinge och tydliga

forvantningar p& en havsnara och attraktiv livsmiljé. Mindre gladjande ar den relativt ldga kdnnedomsgraden om
Blekinge, i synnerhet bland yngre samt en svag naringslivs- och arbetsmarknadsprofil.
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2. Information om undersokningen

Undersokningen har genomforts pé ett riksrepresentativt urval ur YouGovs online-panel som bestér av 45.000
forrekryterade kvinnor/man i aldern 15-74 &r. Urvalet omfattar 831 personer i &ldern 18-64 &r. Sammansattningen
framgar nedan:

| Bas 831 100 %
Kon Kvinna 409 49.25%
Man 422 50.75%
Alder 18-24 ar 115  13.86%
25-35ar 189 22.80%
36-50 ar 277  33.32%
51-64 8r 249 30.02%
Region Norra Sverige 105 12.65%
Norra mellersta Sverige 151 18.21%
Stockholm 185 22.24%
Soédra mellersta Sverige 254 30.56%
Skane, Halland 136 16.34%

Féljande nedbrytningar har analyserats i rapporten:

Koén Kvinna / man

Aldersgrupp 18-24 / 25-35/ 36-50 / 51-64 &r
Region Nérregion* / Ovriga Sverige
Utbildningsnivd  Grundskola / Gymnasium / Hogskola
BesoOkare Besokt/ej besokt Blekinge

Dar signifikanta skillnader mellan grupperna férekommer kommenteras detta i rapporten.

*Definitionen av narregion for Blekinge:

Skane lan, Kronobergs lan, Kalmar 1&n
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3. Associationer till Blekinge

Q.1 Vad kommer du att tdnka pa nar du hér Blekinge?

Hav/kust/6ar/kobbar/skargard 165
Karlskrona 120
Karlshamn / Carlshamn 45
Tradgérdar / Sveriges tradgard 55
Marinen/militart/flotta/ubat 45
Ronneby 35
Mejeri/margarin/smor/ost

“Gott, gotti gott gott” 35
Dialekt 30
Vacker natur/vackert landskap 25
Bra fiske 25
Skog/ekar 20
Mijallby 12
Sweden Rock Festival 8
Bleka méanniskor (humor) 8
Landskap/lan i Sverige 85
Sodra Sverige/soderut/sydsverige 75
Skane/nara Skane 45
Vet gj/inget/ej svar 110

Som framgar &r hav och skérgérd den vanligaste associationen till Blekinge. Ur varumarkessynvinkel torde det
vara mycket gynnsamt, i synnerhet nér vi betraktar Blekinge som livsmiljé och som beséksregion.

| 6vrigt framtréder en rik associationsbild till Blekinge som inbegriper savél kdnda platser (bland vilka Karlskrona
namns i sarklass oftast), Sveriges tradgard, mejeriprodukter, fiske och militar verksamhet. Sweden Rock Festival
namns ocksa, dock av en liten skara.

Notera att 6ver 300 respondenter (38%) antingen inte ndgon association alls till begreppet Blekinge eller endast
uttrycker en vetskap om var i landet Blekinge ligger.
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4, Kannedom om Blekinge

Q.2 Hur val kdnner du till Blekinge?
Bas: Samtliga (n=831)

Ej hort talas om

0
Hort talas om men kanner 24%
ej till

Kanner till ganska bra 13%

Kanner till mycket bra 3%

NI L

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ej hort talas om

Hért talas om men 10%
kanner ej till 27%

. - 51%
Kanner till lite
62%

) ) 30%
Kanner till ganska bra 9% m Narregion (N=154)

1 i Ovriga Sverige (N=677)
9%

Kanner till mycket bra
1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Samtliga respondenter i understkningen har hort talas om Blekinge. Tre av fyra svenskar tycker sig k&nna till
atminstone lite om regionen. Man och aldre, 51-64 ar, tycker sig ha nagot hogre k&dnnedom an Gvriga grupper.

Tittar vi sarskilt p& kédnnedomen i nérregionen (Skane, Kronoberg och Kalmar 1an), s visar det sig att nio av tio
personer tycker sig kénna till &tminstone lite, medan fyra av tio kanner till Blekinge ganska/mycket bra.

Personer som besokt Blekinge har forstas en hdgre kdnnedom om Blekinge an évriga, och omkring halften i denna
grupp tycker sig kanna till Blekinge ganska eller mycket bra.
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5. Helhetsbild av Blekinge

Q.3 Hur skulle du beskriva din allmédnna bild av Blekinge?
Bas: De som hort talas om eller kanner till Blekinge (n=828)

Mycket negativ (1)

Ganska negativ (2) I2%

Ganska positiv (4) _ 33%
Mycket positiv (5) -10%

Vet ej/ingen uppfattning F 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Det framgar tydligt av undersokningsresultatet att svenskarnas allménna bild av Blekinge &r évervégande positiv. Nara halften av
respondenterna har en uttalad positiv bild och resterande ar neutrala. Endast ndgon enstaka person ar negativ. De som ej &r uttalat
positiva har oftast en sa lag kdnnedom om Blekinge att de svarligen kan ha nagon uppfattning om regionen. Undersdkningen visar
att ju mer man vet om Blekinge, och ju oftare man besokt regionen, desto mer positiv &r man.
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0. Blekinges forvantade kvaliteter

Q.4 Vad tror du skulle vara det bdasta med att bo i
Blekinge?

Nara kusten/havet/skérgglrden 345

Nara Europa/kontinenten 155
Nara till fin natur 115
Bra/battre vader/klimat 105
Lugn och ro 25
Bra att odla/fiska 20
Néra skane 15
Trevligt/treliga manniskor 15
Billigare/billigare boende 10
Vet ej 160
Inget! 25

Fragan om Blekinges forvantade kvaliteter som boenderegion syftar till att forklara vad som bygger Blekinges
attraktionskraft i omvériden. De som tillfrdgas ndmner oftast att ndrheten till havet, kusten och skérgarden hor till det
som skulle vara mest lockande med att bo i Blekinge.

Blekinges upplevda nérhet till Gvriga Europa namns i stor utstrackning. Ett béttre klimat &n i manga andra delar av
Sverige utgor ocksa ett tydligt attraktionsvarde. Fa uttrycker att man inte ser nagra fordelar med att bo i Blekinge.
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7. Blekinges karaktar

Q.5 Vilket/Vilka av fSljande ord stSmmer med din bild av Blekinge?
Bas: De som hort talas om eller kanner till Blekinge (n=828)

Lantmiljo sess— 47 %
Lugn eesssssss— 4 3%
Gistvanlig messss— 32%
Avsides IEm— 27%
Upplevelsenk s 20%
Trygg s 18%
Stillastaende m—— 12%
Trakig s 9%
Lattiliganglig s 9%
Billig wem 5%
Lagstatus e 5%
Stadsmiljo wem 5%
Framat s 3%
Hogstatus == 3%
Problemfylld == 3%
Dyr = 2%
Ogitstvainlig = 2%
Puls 11%
Inget av orden 1 1%
Vet ejfingen uppfatining sessssss——" 28%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nedanstaende diagram askadliggér skillnader beroende pa geografi (narregion / dvriga Sverige)

Lantmiljp q&%
l.ugn W.’ﬂ%
GMW"O W‘S‘%
Avsides —n&
Upplevelserik *37%
Trygg _'u—zax
Stllastdende mm—Tyy 7%
Trakig =%
Lattiiganglig S 16%
Billig m 1%
Lagstatus ==,
Stadsmiljp ==—ge8%
Framat =%

tatus = 2 .
Hogs B ® Narregion (n=154)
o?' :g « Ovriga Sverige (n=674)
Ogastviinlig =
Puls
Inget av orden | g9
Vet ejfingen uppfatining 1O e 1%

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60% 70% 80% 90% 100%
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De véardeladdade ord som framst anses beskriva den forvantade bilden av Blekinge ar lantmilié, lugn, géstvénlig och avsides. Bilden
ar relativt likartad hos boende i narregionen och boende i évriga Sverige, med nagra undantag. Boende i nérregionen har en stérre
benédgenhet att karaktarisera Blekinge som upplevelserikt och men ocksa som tryggt.

Nedan framgar eventuella skilnader beroende pa respondenternas alder.

Lantmilio =%
Lugn '
Gastvanlig
Avsides
Upplevelserik
Trygg
Stillastaende

Trakig

Lattilganglig
Billig

m 18-24 ar
m 25-35 ar
& 36-50 ar

Lagstatus
49 m51-64 ar

Stadsmilid

Framat

i

Hoégstatus
Problemfylld et
Oyr pamit
6%
Ogastvanlig &
pus f1z

Inget av orden am

Vet ejingen upplatining
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100
%

Blekinge uppfattas bade som upplevelserikt och som lugnt, av personer i ldersgrupp, 51-64 ar. Bilden av en
gdastvénlig region dkar ocksé med stigande alder. Nar man kommer ner i &ldrarna Okar istéllet bilden av Blekinge som
avsides, ndgot mer stillastaende och trakigt.
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8. Attraktionsfaktorer

Q.6 Hur val stammer foljande med din uppfattning om Blekinge?
Bas: De som hort talas om eller kénner till Blekinge (n=828)

Blekinge &r rikt pd

upplevelser for turister och 4% 12%
besokare
Blekinge &r latt att nd, tack
vare goda kommunikationer 2- 9% = 6°/
(som till exempel bil, buss, = - <

tag eller flyg)

Blekinge moter

barnfamiljens behov av en M

trygg livsmiljo

Inv@narna i Blekinge &r E m
" .. 1 % 0
oppna och vdlkomnande

Blekinge har ett starkt
naringsliv med ett stort 1% 10% 29
utbud av arbetstillfallen

20% 10% 0% 10% 20% 30% 40% 50%

B Stammerinte alls (1) ®(2) 1) B Stammer helt (5)

Langden pé de liggande staplarna ovan visar hur stor andel av respondenterna som ansett sig kunna kommentera
pastaendet.

Rikt pa upplevelser for turister och besodkare 3,81

Den attraktionsfaktor péa vilkken Blekinge uppnar hogst betyg pa ar den om upplevelser for turister
och besokare. Detta pastédende instammer over hélften i. Aldre personer instammer i mycket hogre
grad an yngre i pastéendet; 59% av 51-64 aringarna jamfort med endast 15% av de yngsta, 18-24
ar.

Blekinge ar litt att nd tack vare goda kommunikationer
(som t. ex bil, buss, tag eller flyg) 3,37

Respondenter i ndrregionen upplever Blekinge mer lattillgéngligt &n vad man gdr i 6vriga Sverige.
Aldersgruppen 51-64 ar instammer med pastaende i hdgre grad an 6vriga aldersgrupper.

Blekinge méter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljo 3,74

Boende i narregionen, personer med hégskoleutbildning, liksom de som besdkt Blekinge, instammer
i ndgot hogre grad an ovriga.

Invanarna i Blekinge ar 6ppna och vilkomnande 3,57
De som tycker sig kunna ha en uppfattning instammer med péstéendgt, i hdgst grad boende i
narregionen, de som besokt Blekinge samt den aldre &ldersgruppen. Aven man instammer i nagot

hogre grad an kvinnor, som har en vagare uppfattning.

Starkt naringsliv med ett stort utbud av arbetstillféllen 2,98

Aterigen instdmmer aldre, boende i narregionen och de som besokt Blekingen i hbgre grad.

1 Powered byYou



attraktionsindex

9. Framtidstro

Q.7 Om du ser till formagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfillen,
hur tror du da att Blekinge har klarat sig om 10 ar,

jamfort med andra regioner i Sverige?
Bas: De som hort talas om eller kanner till Blekinge (n=828)

Mycket samre an medel (1)
Samre an medel (2)

Medel (3) 39%

Battre an medel (4)

Mycket battre &n medel (5)

Vet ejlingen uppfattning

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

En stor andel av svenskarna upplever det svart att férutséga hur Blekinge klarat sig om 10 ar jamfér med andra
regioner i Sverige, nar det galler foSrmagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfallen. En av fem
respondenter har en positiv framtidstro, ndgot farre en negativ. Hégutbildade s&tter ngot stérre tilltro till
Blekinges utveckling &n 6vriga grupper. I évrigt framkommer endast sma skillnader mellan olika segment.
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10. Rekommendationsbenédgenhet

Q.8 Skulle du kunna rekommendera en vin eller kollega att flytta till Blekinge?
Bas: De som hort talas om eller kénner till Blekinge (n=828)
Ja, absolut h 3%

Ja, troligtvis 18%

Varken eller 27%

Nej, troligen inte 17%

3%

Nej, absolut inte

Vet ej 33%

l

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Frdgan om rekommendationsbendgenhet stills fér att pdvisa attraktionskraft och social status i varumarket
Blekinge, sett utifran olika respondentgrupper. De som i ndgot hégre grad skulle kunna rekommendera en flytt
&r den aldre dldersgruppen, 51-64 &r, boende i narregionen samt de som besokt Blekinge. Det framgar 6verlag
att de som har storst kdnnedom om Blekinge ar mest bendgna att rekommendera en flytt till regionen.

Resultatet anvands for att berakna indexet potential for Blekinge.
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11. Besoksfrekvens

Q.9 Har du besokt Blekinge?
Bas: De som hort talas om eller kanner till Blekinge (n=828)

Ja, det senaste aret 16%

1]

Ja, for 1-3 ar sedan 14%

Ja, for mer an 3 ar sedan 38%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Tva av tre svenskar, enligt den har undersékningen har minst ndgon gang i livet besokt Blekinge. Nara halften
av dessa har gjort det under de senaste 3 aren.

Omkring 60% av besokarna de senaste aret bestod av boende i narregionen och med ndgon 6vervikt pa man
jamfort med kvinnor.
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12. Anledning till besok

Q.10 | vilket drende besokte du framst Blekinge?
De som besokt Blekinge senast for 3 ar sedan (n=249)

Besdkte van eller slakting

Shopping

Var dar i arbete

Idrott, féreningar

Naturupplevelser, friluftsliv

Annat:

0% 10%

28%

I

3%

18%

2
X

16%

28%

20% 30%  40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Vanligaste skalet att besdka Blekinge &r for att hélsa pd vén eller slakting foljt av arbete (frémst méan) eller

naturupplevelser/friluftliv (fréamst &ldre, 51-64 &r). Andra skal att besoka Blekinge &r for semester/turism eller

att man ar pé’l genomresa.
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13. Kannedom om jamforelseregioner

Q.2 Hur vél kdnner du till Blekinge?
Bas: Samtliga (n=831)

Ej hort talasom | O

Hort talas om men kanner 24%
ej till
Kanner till ganska bra - 13%

Kanner till mycket bra 3%

T T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Q.11 Hur vil kiinner du till foljande regioner?
Bas: Samiiga (n=831)

Skane M
atana m
Kichcherse B M
akmarkan M

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% T0% 80% 90% 100%
W Ej hort talas om @ HOM talas om men kanoer of til . Kanner til e « Kanner il ganska bea 8 Kinngr tll myckat bea

Just den har frdgan géllande kdnnedom om Blekinges jamfdrelseregioner, stélldes i forsta hand for att sdlla bort
respondenter som saknar kdnnedom om respektive region infér nastkommande frdga om foérvéntade
framtidsutsikter. Jamfért med Blekinge har Skane betydligt hégre kdnnedom, medan Blekinge ligger mer i niva
med Halland och Kalmar L&n. Av de fem regionerna s har Kronobergs ln lagst kdnnedom.

Det skall tillaggas att manniskor med all sannolikhet har mycket svarare att relatera till ett begrepp som Kalmar
och Kronobergs lan jamfort med ett landskap eller for den delen en stad. Detta torde pdverka den uppmétta
kdnnedomsgraden.
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14. Framtidstro for Blekinge och dess jamforelseregioner

Om du ser till formagan att locka inflyttare och Ska antalet arbetstilifilien, hur tror du di att dessa
regioner har klarat sig om 10 &r, jimfort med andra regioner | Sverige?

Bas: De som hort talas om eller kanner till respektive region

Skdne (n=829)

Kronobergs 18n (n=823)

Kalmar 18n (n=826)

20% 10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B Mycket sérre gnmedel (1) 8 Samre &nmedel (2) B Batre &nmedel (4) B8 Mycket batre &n mede (5)

Skane ar den region i undersékningen som atnjuter storst tilltro fran respondenterna. N&ra tva av tre tror att
Skane klarat sig battre jamfort med andra regioner och resten &r osékra eller gissar pa ett medelbetyg.
Man och &ldre (51-64 &r) liksom hégutbildade, &r de som &r mest positiva till Skane

En klart mindre andel anser sig kunna sia om Hallands framtid. Men av de som gor det, ar flertalet 6vervagande
optimistiska. Mest positiva ar man och hdgutbildade.

Kronobergs l&n: De flesta har svart att bedéma hur regionen klarar sig framéver. Omkring en av tio svarar
battre an medel och ndgot fler pd samre &an medel jamfért med andra regioner i Sverige.

Kalmar som |&n har ocksa de flesta svart att sia om. Knappt tva av tio beddmer att regionen klarat sig battre &n
medel om tio ar. Drygt en av tio svarar sdmre &n medel.
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attraktionsindex

14. Attraktionsindex

Inom ramen f6r undersdkningen skapas tre olika delindex:
Ké&nnedom - som byggs upp av:

Q2. Kénnedom (5-gradig skala utan vet ej-alternativ)
Helhetsbild — som byggs upp av:

Q3. Helhetsbild (5-gradig skala samt vet gj-alternativ)
Potential- som byggs upp av:

1. Q7. Framtidstro (5-gradig skala samt vet gj-alternativ)
2. Q8. Rekommendation (5-gradig skala samt vet gj-alternativ)

D4 dessa index raknas fram tar vi hansyn till samtliga svarsalternativ/skalsteg (men exkluderar dem som svarat vet gj
pa fragan). Att ta hansyn till samtliga skalsteg ger indexen en stdrre stabilitet. Svarsalternativen har kodats om sé att
vi far ett indexmatt som géar fran 0 till 100.

Ytterligare forklaring:
°  Skulle samtliga personer i en understkning svara det mest negativa svaret pa frdgorna som bygger upp ett
index s& skulle detta index f& vardet 0.
*  Skulle samtliga personer i en understkning svara 3 i genomsnitt pa frdgorna som bygger upp ett index sé
skulle detta index fa vardet 50.
*  Skulle samtliga personer i en undersokning svara det mest positiva svaret pé frdgorna som bygger upp ett
index s& skulle detta index f& vardet 100.
Ju hogre index desto battre med andra ord.

Attraktionsindex

Med hjélp av dessa tre indexmétt har vi ocksa skapat ett dvergripande index. Detta 6vergripande index utgérs av
medelvardet for de tre delindex som beskrivs ovan.

Attraktionsindex for Blekinge

Nationella Index Index fér néarregionen Index
Kénnedom 49 Kénnedom 60
Helhetsbild 64 Helhetsbild 71
Potential 51 Potential 53
Attraktionsindex 55 Regionalt Attraktionsindex 61

Med nérregion avses Skane lan, Kronobergs l1&an, Kalmar Ian
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15. Drivkrafter

For att identifiera vilka faktorer som i stérst grad har en paverkan pd helhetsbilden har en sambandsanalys
genomforts. Nedan redogors for resultatet fran analysen.

1. Attraktionsfaktorer som méts i fraga 6 har féljande samband med helhetsbilden:

Invadnama i Blekinge &r 6ppna och vdlkomnande

Har ett starkt naringsliv med ett stort utbud av arbetstillfallen
Rikt pa upplevelser for turister och besokare

Moéter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljo

Stérre positiv paverkan

Latt att nd tack vare goda kommunikationer (som t.ex bil, buss, tag

. oy o
Viss positiv paverkan eller flyg)

Ingen paverkan alternativt ej
associerat med regionen

2. Profilen for Blekinge utgdrs av de vardeord som ingar i frdga 5. Dessa varden har ett samband med
helhetsbilden enligt nedan:

Storre positiv péverkan Lugn, Trygg, Upplevelserik, Lattillgdnglig, Lantmiljé, Gastvanlig

Viss positiv paverkan

Ingen paverkan alternativt ej Puls, Hégstatus, Lagstatus, Framat, Problemfylld, Billig, Dyr,
associerat med regionen Stadsmiljo, Ogastvanlig

Viss negativ pdverkan Avsides

Stérre negativ paverkan Trkig, stillastdende
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