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Sammanfattning

Undersokningen Den lokala bilden av Blekinge har mojliggjort ett klargérande av blekingebornas uppfattning om den egna
regionen (som plats att leva och bo pa). Métningen ger oss forutsattningar att jamfora uppfattningar mellan olika grupper av

manniskor och den kanaliserar genom sina manga ¢ppna fragor, sdval synpunkter som utvecklingsidéer.

| likhet med vara tva parallella undersokningar; Attraktionsindex Blekinge samt Beslutsfattarens bild av Blekinge, bekraftar
den h&r métningen att Blekinges stora attraktionskraft ligger i den tillgangliga skargérden och i den vackra och varierade
naturen. Storleken anses vara ytterligare en forklaringsfaktor till Blekinges attraktivitet. Litenheten och sméaskaligheten ar
négot som uppskattas. Blekinge upplevs som éverblickbart. Narheten till kontinenten och Osteuropa ses &ven som négot
attraktivt och en potential for Blekinge.

Det som drar ner betyget pa Blekinge som boenderegion ar framst déliga forbindelser och svag infrastruktur.
Kommunikationerna till/fran Blekinge, liksom kollektivtrafiken inom l&net lyfts fram som svaga sidor for Blekinge. En stor
svaghet som manga lyfter fram &r &ven att Blekinge praglas av samverkanssvarigheter mellan kommunerna och ett
revirtdnkande mellan de 6stra och vastra delarna av lanet. Ndgot man anser att en liten region som Blekinge inte har rad

med.

75% av respondenterna kan tanka sig att rekommendera Blekinge som boenderegion till en van eller kollega, vilket &r ett
resultat som far ses som gynnsamt. Av de som valt att rekommendera Blekinge podngterar ménga att de framst skulle
rekommendera Blekinge eftersom de sjalva trivs och for att det finns livskvalitet i Blekinge. Som argument anvander de oftast
havet, skérgarden, naturen, narheten till allt, enkelheten, lugnet och nérheten till kontinenten.

De ord som anses mest beskrivande for Blekinge (bland fasta svarsalternativ) ar ugn, lantmiljé, trygg och stillastaende.

Respondenter som angivit att de har barn under 18 ar fick majlighet att ge sin syn pa hur Blekinge kan forbéttras for barn
och ungdomar. Svaren rér i forsta hand en 6kad satsning pa utbildningsmajligheter och pa att fa in ungdomar pa
arbetsmarknaden, samt att utveckla det kulturella utbudet fér ungdomar.

Respondenter som angivit att de &r egna féretagare fick i denna undersodkning ge forslag pa hur Blekinge kan forbattras nar
det galler naringsliv och féretagande. Battre infrastruktur och kommunikation, erbjuda bra natverk och skapa métesplatser

for foretagare, samt satsa pa smaforetagare var nagra av de forslag som framkom.

Respondenter under 25 ar fick majlighet att ge synpunkter pa hur Blekinge kan forbéttras for ungdomar. Fler aktiviteter,

utestallen och métesplatser och en satsning p& mer modern kultur som lockar ungdomar var de mest frekventa svaren.
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| en vérdering av Blekinge utifran nio viktiga attraktionsfaktorer fick faktorerna att Blekinge har en vacker natur samt méter
barnfamiljens behov av en trygg livsmiljé hogst betyg.

| denna undersdkning har vi aven tillfrdgat respondenterna vad de vill ska férknippas med Blekinge i omvarldens 6gon.
Respondenterna har pekat ut flera faktorer. De vanligaste svaren ror;

- Vacker, ren och varierad natur

- Skérgérd, kust och hav

- Livsmiljé - tryggt, néra, enkelt, bra service

- Framétanda, foretagsamhet och innovation

- Oppet och tolerant

Totalt 60% tror att Blekinge klarat sig medelbra eller béttre jamfort med andra platser i Sverige de narmaste tio &ren. Hela
32% tror pa en sémre utveckling for Blekinge, vilket ar en relativt hog siffra. Det ar intressant att jamféra med
Attraktionsindex for Blekinge (omvarldens bild) dar endast 14% tror pa en samre utveckling for Blekinge.

Pa fragan om vad respondenterna vill ska prioriteras i utvecklingen av Blekinge dominerar forslag som ror satsningar pa att
forbéttra och bredda arbetsmarknaden och locka fler foéretag till regionen. Respondenterna tycker &ven att satsningar pa
forbéttrade kommunikationer och infrastruktur, samt samverkan 6éver kommungrénserna &r mycket viktiga framtidsfragor for
Blekinge. En annan viktig prioriteringsfraga ar att synliggéra och marknadsféra Blekinge.

Som bilaga till understkningsrapporten aterfinns svar pa dppna fragor om Blekinge. Bland dessa aterfinns en lang rad
synpunkter och utvecklingsidéer val vérda en genomlésning.
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Mal & metoo

Undersdkningens mal

Den lokala bilden av Blekinge ska klargora forestaliningar och attityder gentemot den egna hemregionen, hos boende i
Blekinge. Med hemregion i det hér fallet menar vi alltsé “platsen Blekinge” med regionens geografiska yta som avgrénsning.
Undersokningen ska visa vad Blekinge forknippas med, vilka férvantade kvaliteter Blekinge besitter som boenderegion och

hur Blekinge beddms utifran viktiga sa kallade attraktionsfaktorer.

Undersodkningen ska ocksa visa pa eventuella skillnader i uppfattningar om Blekinge som kan finnas beroende pa
manniskors alder, kén utbildningsniva och sysselséttning. Slutligen ska undersdkningen skapa jamforelsemdjligheter med
parallella undersdkningar om Blekinge; Attraktionsindex Blekinge som méater omvarldens bild av Blekinge, samt
Beslutsfattarens bild av Blekinge som ar en intervjustudie som genomférts med beslutsfattare och opinionsbildare.

Den lokala bilden av Blekinge ska utgora ett stod i den pagéende kreativa processen i Blekinge, gallande platsens

varumarke.

Undersdkningsmetod

Undersdkningen ar genomfoérd under november - december 2009 via en webbaserad enkét. Enkéten har tillgéngliggjorts pa
Region Blekinges, samt kommunernas externa webbplatser s& att de medborgare som vill har kunnat ge sin bild av
Blekinge.

Urvalsmetoden ar alltsd inte pa nagot satt ett statistiskt obundet urval (OSU), och kan darfor inte véantas beskriva alla
regioninvanares bild. Vid ett sjdlvpataget urval av det har slaget, far vi istdllet en dverrepresentation av personer som har hdg

utbildningsniva, god datavana, ett intresse av att besvara enkater och med ben&genhet att uttala sig i samhallsfragor.

En uppenbar fordel med understkningsmetoden &r att vi fr mycket hog engagemangsniva i svaren och att vi till nytta for
vart pagaende varumérkesprojekt, kanaliserar asikter, idéer och forestaliningar om platsen som finns lokalt.
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Enkaten

Foljande fragor har stéllts i enkaten;

1. Var bor du?
- | Karlskrona kommun
- | Ronneby kommun
- | Karlshamns kommun
- | Olofstréms kommun
- | Sélvesborgs kommun
- Utanfor Blekinge

2. Hur gammal &r du?

3. Kvinna eller man?
- Kvinna
- Man

4. Vad ar din huvudsakliga sysselséttning?
- Anstalld i offentlig sektor
- Anstalld i privat sektor
- Egen féretagare
- Studerande pé Blekinge Tekniska Hogskola
- Studerande - annan skola
- Arbetsstkande
- Pensionér
- Annat

5. Vad ér din hogsta utbildning
- Grundskola/folkskola
- Gymnasium
- Hogskola, max 2 ar
- Hogskola, mer &n 2 ar

6. Ar du foralder till barn under 18 &r?

_ja
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- nej

7. Vad &r det basta med Blekinge, enligt dig? (hdmn max tre saker).
- Oppen fraga

8. Vad &r det sdmsta med Blekinge, enligt dig? (namn max tre saker).
- Oppen fraga

9a. Skulle du kunna rekommendera en van eller kollega att flytta till Blekinge?
- Ja, absolut
- Ja, troligtvis
- Varken eller
- Nej, troligen inte
- Nej, absolut inte
- Har ingen uppfattning

9b. Vill du motivera varfor?
- Oppen frga

10. Vilka ord stdmmer bast med din bild av Blekinge? Kryssa for de du héller med om. (fritt antal).
- Framéat
- Trékig
- Ogéstvanlig
- Stillastaende
- Hogstatus
- Problemfylld
- Lugn
- Trygg
- Puls
- Billig
- Gastvanlig
- Lagstatus
- Dyr
- Stadsmilj®
- Avsides
- Upplevelserik
- Lantmiljé
- Lattillganglig

11. Du har angivit att du har barn under 18 ar. Hur tycker du att Blekinge kan forbattras for barn och ungdomar?
- Oppen fraga
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12. Du har angivit att du &r féretagare. Hur tycker du att Blekinge kan forbattras nar det galler naringsliv och féretagande?
- Oppen frga

13. Du har angivit att du ar under 25 &r gammal. Hur tycker du att Blekinge kan forbattras for ungdomar?
- Oppen fraga

14. Nu foljer nio pastédenden om Blekinge. Ange i vilken utstrackning du instammer. Du kan ocksé [amna en kommentar om
du vill. (Skala; Instammer helt, Instdmmer i hdg grad, Instdmmer knappt, Instdmmer inte alls, Har ingen uppfattning).

- Blekinge &r latt att n&, tack vare goda kommunikationer.

- Blekinge &r rikt pa upplevelser for turister och bestkare.

- Blekinge har ett starkt naringsliv, med ett stort utbud av arbetstillfallen.

- Invénarna i Blekinge &r dppna och valkomnande.

- | Blekinge &r det Iatt att hitta ett attraktivt boende.

- | Blekinge finns ett rikt utbud av konst, musik, dans och teater.

- Blekinge har en vacker natur

- Blekinge har bra skolor och foérskolor for barn

- Blekinge méter barnfamiliens behov av en trygg livsmiljo.

15. Vad vill du ska férknippas med Blekinge i omvarldens 6gon?
- Oppen frga

16 a. Om du ser till formégan att locka inflyttare och tka antalet arbetstilifallen, hur tror du dé att Blekinge har klarat sig om
10 ar jamfort med andra platser i Sverige?

- Mycket battre &n medel

- Battre &n medel

- Medel

- S&mre &n medel

- Mycket sémre an medel

16 b. Vill du motivera ditt foregéende svar?
- Oppen frga

17. Avslutningsvis, vad anser du bor goras for att Blekinge ska bli en battre plats att leva och bo p&?
- Oppen fraga
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—esultatredovisning

Vem har svarat?

Totalt har 400 personer besvarat enkéten. Dessa fordelar sig enligt foliande, utifran de faktorer vi valt att méta;

Antal Andel
Boendeort
| Karlskrona kommun 128 32%
| Ronneby kommun 62 15%
| Karlshamns kommun 119 30%
| Olofstrdms kommun 11 3%
| Sélvesborgs kommun 30 8%
Utanfor Blekinge 50 12%
Aider
-17 17 4%
18-24 ar 27 7%
25-35 é&r 57 14%
36-50 ar 130 33%
51-65 é&r 137 34%
66 - 32 8%
Koén
Kvinna 232 58%
Man 168 42%
Sysselséttning
Anstalld i offentlig sektor 190 48%
Anstalld i privat sektor 55 14%
Egen foéretagare 46 12%
Studerande pa BTH 5 1%
Studerande, annan skola 44 11%
Arbetsstkande 12 3%
Pensionar 30 7%
Annat 18 4%
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Utbildningsniva

Grundskola/folkskola 20
Gymnasium 117
Hogskola, max 2 ar 68
Hogskola, mer an 2 ar 195

Foralder till barn under 18 ar

Ja 119
Nej 277
Ej svar 4

Resultatredovisning per fraga

Fraga 7. Vad ar det basta med Blekinge, enligt dig?

5%

29%
17%
49%

30%
69%
1%
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Denna fraga stélldes for att ringa in Blekinges attraktionskraft som plats att leva och bo pé. Efter att svaren har réknats och

kategoriserats &r féljiande typsvar mest frekventa;

. Skargarden och narheten till havet

. Den vackra och varierade naturen

. Litenheten och smaskaligheten

. Néra kontinenten och Osteuropa

. Méanniskorna

. Narheten till allt - natur, arbete, fritid, stad
. Lugnet

0 N OO Ok~ W N =

. Klimatet - soliga somrar

©

. Korta avstand mellan staderna
10. Festivaler
10. Kulturarv

De tva forstnamnda svarskategorierna utgor de overlagset vanligaste svaren pa den har fragan. Vi kan séledes konstatera att

den tillgangliga skargarden och den vackra och varierade naturen som finns i Blekinge forklarar en stor del av regionen at-

traktionskraft. Storleken ar ytterligare en férklaringsfaktor. Litenheten och sméskaligheten ar ndgot som uppskattas. Blekinge

upplevs som &verblickbart. Narheten till kontinenten och Osteuropa ses som nagot attraktivt och en potential fér Blekinge.

Narhet till natur, arbete, fritid och att det &r nara mellan staderna &r andra faktorer som manga lyfter fram som det b&sta med

Blekinge. Ménniskorna, gemenskapen och den sociala stdmningen som finns i Blekinge &r ytterligare en faktor, liksom lug-

net. Blekinge uppfattas som rofyllt, rent och orort.
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Fraga 8. Vad &r det sdmsta med Blekinge, enligt dig?
Vad &r d& de svaga sidorna nar det géller Blekinges attraktionskraft som plats att leva och bo i? Svaren pa den har frégan
har raknats och kategoriserats;

. Déliga forbindelser/infrastruktur

. Samverkansproblem mellan kommunerna, Ost/Vast-problematik
. Attityden - “Det gaur inte”

. Déligt utbud av varor och tjanster

. Fa arbetstillfallen/smal arbetsmarknad

. Det geografiska laget - ligger i en avkrok

. Okant/daliga pa att marknadsfora Blekinge

. Foretagsamheten ar 1&g

. Inskrankt befolkning

0. Visionslost

= © 0 N O O b NN =

Respondenternas klart vanligaste svar ror daliga forbindelser och svag infrastruktur. Kommunikationerna till/fran Blekinge,
liksom kollektivtrafiken inom lanet lyfts fram som svaga sidor for Blekinge. En stor svaghet som manga lyfter fram ar att
Blekinge préglas av samverkanssvéarigheter mellan kommunerna och ett revirtdnkande mellan de 6stra och vastra delarna av
l&net. Brist pa samarbete och samverkan menar man &r nagot man inte har rad med i ett s& pass litet Ian som Blekinge. En
annan faktor som drar ner Blekinges attraktionskraft &r de attityder som respondenterna anser rader i Blekinge. Man syftar
da framst pa “det gaur inte”-mentaliteten och en inskrénkthet som méanga menar préaglar blekingeborna. | Blekinge &r man
missténksam mot nyheter och nya personer, vilket &r en svaghet som ocksa hammar regionens utveckling. Ett daligt utoud
av varor tjanster och arbetstillfallen ar ytterligare faktorer som drar ner Blekinges attraktionskraft enligt respondenterna.
Visioner, féretagsamhet och driv ar andra svaga sidor for Blekinge, menar respondenterna.

Fraga 9a. Skulle du rekommendera en van eller kollega att flytta till Blekinge?

Benagenheten att rekommendera en vara, tjanst (eller fér den delen en plats) till en god van eller kollega, anses ha en stor
forklaringsgrad nar det géller potentiell framgéng pa marknaden. Av de som besvarat den har frdgan kan 75% tanka sig att
rekommendera Blekinge som plats att bo och leva pé (svarar ja, absolut eller ja, troligtvis). Resultatet maste tolkas som
gynnsamt. Mest benagna att rekommendera Blekinge &r respondenter mellan 51 - 65 &r och respondenter som &r anstallda i
offentlig sektor. De som &r minst benagna att rekommendera Blekinge &r respondenter som &r under 24 ar och responden-
ter som ar bosatta utanfér Blekinge.

Fraga 9b. Vill du motivera varfor?

Den har foljidfragan stalldes till alla respondenter, oavsett vad de svarat péa féregdende delfrdga om rekommendationsbena-
genhet. Av de som valt att rekommendera Blekinge podngterar ménga att de framst skulle rekommendera Blekinge eftersom
de sjalva trivs och for att det finns livskvalitet i Blekinge. Som argument anvander de oftast just de attraktiva sidor som angi-
vits som svar pa frdgan om vad som &r det basta med Blekinge d.v.s. havet, skargarden, naturen, narheten till allt, enkelhe-
ten, lugnet och nérheten till kontinenten. Man lyfter &ven fram att man tycker Blekinge har stor utvecklingspotential och att
Blekinge behover fler nya invanare med nya erfarenheter.

De personer som inte vill rekommendera Blekinge framhaller som anledningar att arbetsmarknaden &r liten och att det ar
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relativt svart att fa jobb i Blekinge. Respondenterna papekar att det framst &r ont om kvalificerade arbetstillfallen och menar
att det sérskilt for medflyttande part kan vara ett problem. Ytterligare en faktor som flera anger som anledningen till att man
inte rekommenderar Blekinge &r att det kan vara svart att komma in i samhallet som nyinflyttad. Flera framhaller att det som
utomstaende ar svart att knyta kontakter i Blekinge, saval privata som professionella. Att det ligger avsides, dalig tillvaxt,
byténkande, och att det hander for litet &r andra orsaker till varfér man inte vill rekommendera Blekinge som plats att leva

och bo p& som kommer fram i var undersdkning.

Fraga 10. Vilka ord stammer med din bild av Blekinge? Kryssa foér de du haller med om. (fritt antal).
For att battre kunna beskriva Blekinges varumarkesmassiga karaktér har respondenterna ombetts kryssa fér de ord som

man anser stdmma med den egna bilden av Blekinge (fallande ordning utifrén andel som férknippar begreppet med

Blekinge).

Begrepp Andel
Lugn 73%
Lantmiljo 50%
Trygg 47%
Stillastdende 47%
Avsides 46%
Gastvanlig 39%
Upplevelserik 38%
Lattillganglig 33%
Lagstatus 20%
Billig 19%
Trakig 19%
Framat 17%
Problemfylld 14%
Stadsmiljo 11%
Ogéstvanlig 10%
Dyr 5%
Hogstatus 2%
Puls 1%

Enligt den har analysen finns en uppfattning om Blekinge som en lugn lantmilié. Andra epitet som fa starkt stéd ar att Ble-
kinge &r en trygg och stillastaende plats. Manga upplever Blekinge som avsides. Men dven som upplevelserik och gastvén-
lig, vilket &r positivt.

Samma fraga stélldes i understkningen Attraktionsindex Blekinge dar vi mater omvarldens bild av regionen. Om vi jamfor
resultaten mellan understkningarna kan vi konstatera att lantmiljé och lugn ar de karaktérsord som flest bade lokalt och i
omvérlden anser stammer in pa Blekinge. Att Blekinge &r tryggt och upplevelserikt ar det fler som instdammer med lokalt &n
nationellt sett. Vi kan dven konstatera att en stdrre andel lokalt férknippar Blekinge med de mer negativt laddade associatio-
nerna stillastdende och avsides i jamforelse med omvarldens bild av Blekinge.
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Fraga 11. Du har angivit att du har barn under 18 ar. Hur tycker du att Blekinge kan férbattras fér barn och ung-
domar?

Fragan stalldes enbart till de 119 respondenter som angivit att de &r foralder till barn under 18 ar. En rad idéer och rad ges i
svaren pa denna dppna fraga. Bland svaren kan skdnjas vissa monster och féliande 5 svar ar mest frekventa:

1. Satsa pé skola och utbildningsmaojligheter

2. Arbeta for att f& in ungdomar pa arbetsmarknaden
3. Utveckla det kulturella utbudet for ungdomar

4. Skapa motesplatser

5. Fréga och lyssna pé ungdomarna.

Nagra citat kan fortydliga svaren ytterligare;

“Battre skolor m.m. s& att de stannar kvar och utbildar sig hér och sjalvklart mer jobb till alla ungdomar sa vi
far ha dem kvar. Béttre utbud av affarer och utestéllen i stdderna. Bra med idrottsaktiviteter.”

“Battre kvalitet pa skolor och d& med fokus pé framtidens arbetsmarknad.”
“En aktiv arbetsmarknadspolitik som gor att det finns bra jobb for vara ungdomar.”

“Har (i Karlskronatrakten i alla fall) finns alldeles for f& aktiviteter for ungdomar som inte ar intresserade av
idrott. Fram for kulturklubbar, korer, teater etc! Biovisningar till Iagre pris. Ungdomscaféer. Konserter.”

“Politiker bor lyssna pa vad barn och ungdomar vill, och ha en bra dialog direkt med dessa. Barn och
ungdomar kan lara oss mycket! De har en nyfikenhet och kreativitet som vi kan ta tillvara pé& och utveckla lanet
framat med nytank. Det borde skapas motesplatser for ungdomar dar de kan fa utlopp for sin kreativitet och
nyfikenhet. Upplevelser och aktiviteter for barn borde stérkas ytterligare. Utbildningar och atgérder inom
sméaféretagande och entreprendrskap &r viktigt for att behélla kreativiteten och nyfikenheten.”

“Satsa pa miljder for ungdomar dér det finns mojlighet att skapa, experimentera och uttrycka sig.”
“Visa och visa sa in i tusan att vi VERKLIGEN prioriterar barn och ungdomar och gor det.”

Fraga 12. Du har angivit att du ar foretagare. Hur tycker du att Blekinge kan férbattras nar det galler naringsliv
och féretagande?

Fragan stalldes till de 46 respondenter som angivit att de &r egna foretagare. Flera idéer och rad ges i svaren pa denna 6pp-
na fraga. Féljande 5 svar ar mest frekventa:

1. Battre infrastruktur och kommunikation

2. Erbjuda bra natverk och skapa motesplatser for foretagare
3. Satsa pa sméforetagare
4. Battre samarbete och samordning mellan kommunerna
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5. Visa storre intresse for foretagande

Foliande citat fortydligar foretagarnas asikter ytterligare:
“Vi behdver forbindelser, d.v.s. bygg ut E22. Behall flyget, utdka tagen.”
“Kommunikationerna ar mycket viktiga. E22 behdver hdjas upp till motorvag for framtidens moderna
miljdanpassade fordon. Vagen har inte bara funktionen som transportled, den har dven ett symbolvarde och
kan fa bort kénslan av att Blekinge ar en avkrok. Flyg, tdg och battrafik &r &ven de viktiga.”
“Bygg strukturer som béattre uppmuntrar till natverkande. Néringslivet kan, och maste, hantera situationen sjalv
med det offentliga kan erbjuda en plattform att jobba ifran. Det kan betyda métesplatser, lokaler, minskad

byrakrati.”

“Underlatta den byrakratiska processen for enskilda féretagare. Tro att vi &r en resurs. Bejaka de kvinnliga

féretagarna.”

“Talas mycket om samarbete, men mycket snack och ingenting hander. Fér mycket inte mitt bord.”
“Se pé helheten av Blekinge och inte s& lokalt som det &r nu.”

“Oka hjalpen till nyfdretagandet. Ta till sig kreativa férslag och underhalla dem.”

“Satsa pa inkubatorer i stil med IDEON. Kommunpolitiker och tjainsteman ska inte vara réadda for att traffa och
samtala med foretagare. Enda vagen framéat ar genom kommunikation!”

“Kommunen behdver méta féretagen mer och vara positiv till investering.”

Fraga 13. Du har angivit att du ar under 25 &r gammal. Hur tycker du att Blekinge kan forbattras for ungdomar?
Fragan stalldes till de 44 respondenter som angivit att de ar under 25 r. Flera idéer och rad ges i svaren pa denna éppna
fraga. Foliande 5 svar &r mest frekventa:

1. Fler aktiviteter, métesplatser och béttre dppettider - kaféer, fritidsgérdar o.s.v.
2. Fler utestéllen

3. Mer modern kultur som lockar ungdomar

4. Bli battre pa att lyssna och ta tillvara ungdomars idéer

5. Billigare och béttre lokaltrafik

Ett par citat kan fortydliga ungdomarnas &sikter ytterligare:
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“Vi kan ju bérja med att satsa pa ungdomar som inte haller p& med idrott, &ven om jag sjalv &lskar det, sé
saknas det engagemang fran politikernas héll, att vilja lyssna pa vad ungdomar vill géra och har behov av. Jag

tycker man satsar och lagger otroligt mycket pengar pa fel saker.”
“Mer aktiviteter, mer affarer - f& upp pulsen! Mer jobb... béttre nattklubbar, finare restauranger..”

“Att det finns mer fritidsgérdar exempelvis, eller ndgot som aktiverar ungdomar. P& varenda klubb méaste du
nastan vara minst 18, ar det lustigt att det finns ndgon ungdom som &r HELT uttrékad och bara kanner for att
smalla en ruta?”

Fraga 14. Nio pastdenden om Blekinge.
Respondenterna har fatt kommentera nio pastdenden om Blekinge, som alla kan antas spegla viktiga sa kallade attraktions-

faktorer; forhallanden som paverkar upplevelsen av Blekinge som en bra plats att leva och bo pa.

Vi kan inledningsvis jamféra hur samtliga respondenters totalbetyg varierar for de olika faktorerna (fallande ordning utifrén
andel av de som svarat instammer helt eller instammer i hdg grad. Endast svar fran de som ansett sig kunna besvara fragan
ar medraknade):

Pastaende Andel som instammer
Blekinge har en vacker natur 97%
Blekinge méter barnfamiliens behov av en trygg livsmiljé 88%
Blekinge har bra skolor och férskolor fér barn 75%
| Blekinge ar det Iatt att hitta ett attraktivt boende 75%
Blekinge ar rikt pa upplevelser for turister och bestkare 69%
| Blekinge finns ett rikt utbud av konst, musik, dans och teater 48%
Invénarna i Blekinge &r ¢ppna och valkomnande 46%
Blekinge &r latt att na tack vare goda kommunikationer 41%

Blekinge har ett starkt naringsliv, med ett stort utbud av arbetstillfallen 11%

Blekinges natur samt den trygga livsmiljon &r de attraktionsfaktorer som far hogst betyg av respondenterna. Att Blekinge har
ett starkt naringsliv och ett stort utbud av arbetstillfallen ar den faktor som man i sérklass minst anser stdmmer in pa Ble-
kinge.

Att Blekinge har en vacker natur instammer i princip alla respondenterna med, hela 97%. Mangfald av naturtyper, enormt
vackert, skargéard, hav, bokskog - allt finns néra och tillgangligt. Naturen ser manga som Blekinges framsta tillgdng och nagot
som man pétalar att man maste bli battre pa att lyfta fram och marknadsféra for omvarlden. Féljande citat kan fortydliga
mangas uppfattning;

“Naturen ar enormt vacker. Hér finns nastan allt; hav, mellanbygd och skogsbygd allt i en sméskalig och

genuin blandning.”

“Otroligt vacker och det ska vi vara stolta 6ver.”
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“Vart framsta varumarke - Blekinges ordérda natur.”

“Ja, men vad anvander vi den till?”
Aven att Blekinge méter barnfamiljens behov av en trygg livsmiljé stmmer ocksa val dverens med den bild som de
respondenter som besvarat frdgan besitter. Hela 88% instdmmer helt eller i hdg grad i pastéendet. | fritextsvaren hittar vi bl.a.
féliande motiveringar;

“Trygghet ar i bra p&.”

“Blekinge ér ett stélle dar jag skulle kunna se mina barn véxa upp. Lagom stort och inte enbart byhalor heller.”

“Relativt lite kriminalitet och andra problem. Liten befolkning dkar maéjlighet till insikt och kontroll. Alla kanner
alla.”

“Svart att bedéma generellt, men den smaskaliga miljon ar forstas tryggare an en storstadsmilj¢. Tycker &nda
inte att man alltid tar hand om barn och ungdomar sé bra. Tanker da sérskilt pa fritidsgardar som har for lite
Oppet om de ens finns.”
“Har &r gott att leval”
“For mycket alkohol och narkotika i omlopp i l1anet.”
75% av respondenterna som besvarat fragan instdmmer helt eller instammer i hog grad i pastéendet att Blekinge har bra
skolor och férskolor fér barn. Respondenter under 25 ar ar den respondentgrupp som ger skolan och barnomsorgen i Ble-
kinge hogst betyg, vilket &r positivt d& man kan anta att de bygger sitt utldtande pa relativt aktuella egna erfarenheter och

upplevelser. | fritextsvaren framkommer féljande synpunkter;

“Stor andel friskolor och kommunala specialskolor i K-na ger stor méjlighet att valja den skola som passar det
enskilda barnet.”

“Svart att beddma hela Blekinges utbud. Friskolor har bidragit till flera och bra alternativ, samtidigt som
konkurrensen gjort den kommunala skolan battre. Mer utveckling inom detta omréadet skulle sakert bidra till
Okad attraktionskraft.”

“For lite landsortsskolor.”

“Vaggaskolan &r i alla fall bra :)”

“Neddragningar i férskolan mérks. | flera kommuner en férédande kortsiktig skolpolitik som leder till
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desillusionerad personal. Privatskolor kommer p.g.a. detta att bli dominerande pa flera orter. Hogre ambitioner
krévs.”

“Mobbing accepteras, eller man saknar kunskap att ta itu med det. Brist pa utbildade larare.”
75% av respondenterna instammer &ven helt eller i hdg grad i pastéendet att / Blekinge ar det &r létt att hitta ett attraktivt

boende. Manga framhéller att det finns stor variation i utbudet av boende och att det ar relativt prisvart i Blekinge. Fler plan-
lagda tomter och béttre marknadsféring av boendemdjligheterna efterlyses dock. Féljande citat & ndmnvérda;

“Har finns ju for alla smaker: sjoutsikt i stan och pé dar, skogsbygd och slattbygd for att inte tala om vid
Ostkustens horisontlinje.”

“Havsnara, billigt vid vatten och skog. Jo, det finns bra boende i Blekinge.”

“Det finns ménga fina boendemiljder. Det méste dock fram flera pa landsbygden, kustnéra och i var skargéard.
Vi behover bli battre pa att marknadsféra oss och lyfta fram omraden.”

“Ménga vill ha kustnéra boende, trenden att dppna upp for sddant ar positiv.”

“Men prislaget &r sddant att de flesta nog inte har rdd med det attraktiva boendet. Oavsett om det handlar om
boende i lagenhet eller villa. Det mesta ar éverpriser.”

“Léattare i stan &n pé landsbygden. Fler tomter bor planldggas pé attraktiva platser &ven pé landsbygden.”

Att Blekinge &r rikt pa upplevelser for turister och besékare instammer 69% av respondenterna helt eller i hdg grad i.
Respondenter under 25 ar ar den respondentgrupp som ar mest kritiska till upplevelseutbudet for turister och besokare. De
upplevelser som finns patalas ofta vara knutna till naturen och av mer traditionell art, vilket kanske inte tilltalar yngre personer
i samma utstrackning som &ldre. Av fritextsvaren kan vi utldsa att turismen ar ett omrade som ménga ser som en stor
utvecklingspotential for Blekinge.

“Turismnéringen behdver dock utvecklas betydligt: battre samordning mellan kommunerna och regionen,
battrafik langs hela kusten sommartid, ekoturistiska aktiviteter, fler och battre cykel- och vandringsleder, mer
stod &t sméaféretagare for att utveckla smaskalig turism.”

“Upplevelserna behdver marknadsforas béttre. Skapa en upplevelseférmedling!”

“Naturupplevelser finns det obegransat, men de som vill ha “syntetiska” upplevelser dvs upplevelser som
behdver byggas och skapas av oss, sa ar det farre.”

“| Blekinge har vi stora forutsattningar for att utveckla besdksnaringen, vi har brist pa kreativa entreprentrer

och féretagare inom branschen. Vi méaste bli mycket béttre pé att forpacka/paketera vara upplevelser och ta
bra betalt for dem. Dyra upplevelser borgar for hdg kvalitet och en unikitet som ar viktig nar vi sladss mot andra
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regioner. Blekinge har en fantastisk potential, som vi ocksé ser pa antalet bestkare som okar hela tiden. Vi
maste rusta upp de anlaggningar vi har, samt satsa pa nytt!”

Att det | Blekinge finns ett rikt utbud av konst, musik, dans och teater instdmmer néra hélften av respondenterna helt eller i
hog grad i (48%). Av fritextsvaren kan utldsas att utbudet ar ganska varierande beroende pé vilkken kommun det galler. Fol-
jande citat &r namnvarda;

“Hmmm...s&dar. Men det som val kommer hit annonseras och uppmarksammas val.”

“Kulturutbudet &r bra for vart lilla 1an. Vi har aktiva kulturféreningar. Vi kan dock bli battre pé att nyttja vara
kulturkvarter, tillgangar, natur for mera evenemang och aktiviteter.”

“Finns kultur i Blekinge? eller framférallt i Karlskrona? Dans, musik, teater eller konstutstéliningar verkar vara
ett okant fenomen.”

“For barn ar det valdigt bra (i Karlshamn i alla fall) men annars &r det mest hjarnddéda saker som Uggla,
Diggiloo osv.”

Att Invanarna i Blekinge &r éppna och valkomnande ar det 46% av respondenterna som besvarat fragan som instammer helt
eller i hég grad i. Personer utan hdgskoleutbildning &r mer positivt instéllda till blekingebornas éppna och védlkomnande sida
an personer med hogskoleutbildning. Nagra typiska kommentarer lyder;

“De som &r 6ppna ar i regel sjdlva inflyttade tyvéarr...”

“De flesta, medan andra behdver tid pa sig for att man ska lara kdnna dem. A andra sidan s& ar vanskap i
Blekinge mer &kta &n den i storstan (generellt), dar den ar direkt men mer ytlig.”

“Varierande, delvis som i alla regioner men ocksa beroende pa historiska anledningar. Vastra delen historiskt
beroende av handel och utbyte med omvérlden, dstra uppbyggd pé att stdnga ute och skydda oss frén en
farlig omvarld. Klart detta genom generationer ger skillnader.”

“Urblekingen &r butter, tur att inflyttning sker.”

“Inte ett dugg. Attityden till inflyttade - vare sig de kommer frén en annan del av Sverige eller ett annat land -
&r i basta fall avwaktande. Svart att bygga natverk, bade privat och professionellt. Ar man inte bleking sedan
generationer kommer man helt enkelt inte in.”

Blekinge &r Iatt att na tack vare goda kommunikationer instammer 41% av respondenterna helt eller i hog grad i. Manga
respondenter efterlyser framst béttre forbindelser norrut, bade tag och vagforbindelser. Att E22:an bilir fyrfilig motorvag &r det
manga som framhaller som viktigt for Blekinge. For kommunikation inom lanet &r det framst tatare busstrafik som efterlyses.
Foéljande citat klargdr respondenternas uppfattningar;
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“Gor E22an 4-filig! Forbattra kommunikationerna (gj flyg) norrut t.ex. Vaxjo, Stockholm.”

“Tag till Blekinge fran Stockholm tar 7-8 timmar. P& tok for lange i en tid da vi vill véarna om milion. Saknas
snabbtag till Skaneregionen. Det enda bra pa senare tid &r satsningen pa Blekingeflyg.”

“Tycker det &r ganska ok till Stockholm nu med tva flyglinjer samt bra tagforbindelser till Malmo. | viss man
aven till Géteborg. Samre mot Kalmar. Polenfarjan dppnar upp mot Europa. Synd att flyglinjen férsvann.

“Behovs battre vagnat saval E22 samt vagarna norrut mot Kronoberg samt upprustning och trafiksakrare

vagar exempelvis for cyklister i lanet.”

“Det &r bra kommunikationer till stdderna men nar man ska resa pa landsbygden eller i skargérden &r det
samre. Det ar rentav omdjligt att ta sig tex mellan Hasslo och Kristianopel med kollektiv kommunikation. Inte
alla har bill”

Det pastdende som minst antal respondenter instammer i ar att Blekinge har ett starkt néringsliv, med ett stort utbud av ar-

betstillféllen. Endast 11% instammer helt eller i hog grad i detta pastdende. Av kommentarerna framkommer det att ménga

respondenter har uppfattningen att néringslivet i Blekinge &r ensidigt och arbetsldsheten hdg. Traditionellt har néringslivet

varit praglat av fa stora industrier. Ett mer diversifierat naringsliv efterlyses for att skapa en stérre dynamik. Manga respon-

denter pétalar att tillgéngen pé jobb i Blekinge ar dalig, sérskilt nu i ldgkonjunktur. De som ar mest negativa till Blekinges na-

ringsliv och utbud av arbetstillfallen & de som antingen &r egna féretagare eller arbetar i privat sektor. Nagra exempel pa

kommentarer ar;

“Inom tekniksektorn s& finns alldeles for fa foretag, ska man byta joblb méaste man flytta. Manga som skaffat
familj kan inte flytta, istéllet valjer de att stanna kvar p& samma arbetsplats. Detta kommer bli flera foretags
dod dé det inte sker ndgon foryngring. Jag forutspar att inom 10-15 &r har Blekinge tappat en stor del av sina
storre arbetsgivare.”

“Behodver mer differentierat naringsliv.”

“Karlskrona &r ndgot framéat. Ronneby rena katastrofen. Karlshamn stér och faller med de tva stora
industrierna. Olofstrom star och faller med Volvo. Sélvesborg ?”

“For ensidigt beroende av tung industri och IT med fokus pa telefoni. Behtvs breddas ytterligare. Svart for
akademiker att arbeta har undantaget ingenjorer och vardpersonal, 6vriga utbudet begransat. Utveckla IT
med fler sidospér och férsok knyta detta till mer investeringar utanfér mobiltelefoni, utveckla turismen mer inkl.
fler kulturarbetare. Stimulera avknoppningar till den industri som finns. BTH bra, men maste fortsatta utvecklas
i ndra samarbete med kommuner och néringsliv.”

“Lyft fram tjansteforetagen mer. 4 av 5 ar tjansteforetag. Ca 70% &r sméaforetagare, de behdver ocksa synas
och stodjas, inte endast industri, verkstad och IT som det idag fokuseras pa.”
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“Jag ar inte sjélv arbetsstkande, men har mott manga manniskor som &r det. Utbudet av arbetstillfallen i de
flesta branscher ar extremt, exceptionellt déligt. Det enda som kan &ndra situationen &r fler, frdn Blekinge
agarledda foretag, dar entreprendrerna har en tillvaxtambition. D& skapas intressanta arbetstillféllen.”

“Verkar vél lite si och sé efter nyhetsrapporteringen i lokalpressen.”

15. Vad vill du ska férknippas med Blekinge, i omvérldens 6gon?

| denna undersokning har vi tillfrégat respondenterna vad de vill ska férknippas med Blekinge i omvérldens ¢gon. Fragan har
resulterat i manga forslag och idéer, varfor en genomlésning av fritextsvaren kan rekommenderas. Manga respondenter ut-
trycker pa olika satt att det &r viktigt att omvérldens bild av Blekinge &r forknippad med vacker natur, skargard, god och
trygg livsmilio - livskvalitet helt enkelt. Respondenterna vill gérna se att Blekinge forknippas med foretagsamhet, framatanda
och lite kaxighet. Att man uppfattas som ett lan som vagar och som ligger val framme i utvecklingen. Narhet till Europa och

kontinenten anser ménga ar en utvecklingspotential som behdver lyftas fram mer. Ett rikt kulturliv och upplevelser, liksom att
man tar tillvara pé sitt historiska arv &r &ven faktorer som ménga vill ska férknippas med Blekinge. Oppna, toleranta, géstfria
och vélkomnande manniskor &r ndgot man garna vill férknippas med. Foliande 5 faktorer utgdr de vanligaste svaren;
1. Vacker, ren och varierad natur
2. Skargéard, kust och hav
3. Livsmiljo - tryggt, néra, enkelt, bra service
4. Framatanda, féretagsamhet och innovation
5. Oppet och tolerant
Foéljande citat kan klargbra respondenternas idéer;
“Natur, skargard och livsgladije”
“Hav. Natur. Rent. Sommarparadis...”
“Natur, hav varldsarv, 1700-tal, “det gaur”, arbeten.”

“Oppenhet och tolerans. Innovativt och framtidsinriktat.”

“Livfullheten och det méangfacetterade i sméstad och landsbygd. Kulturhistoria och natur. Mé&nga olika typer av
upplevelser pa en liten yta.”

“Forstarka begreppet “Sveriges tradgéard” och forklara vad som avses med det, inte att landskapet &r en
tradgéard utan mangfalden.”

“Blekinge, Europas tradgérd. Vackert och upplevelserikt NARA Europa.”

“En dppning, vag till nya varldar i form av Osteuropa”
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“Nara kontinenten. Havet. Inkdrsport till Sverige (hamnar, vagar, jarnvagar)”
“En vacker plats med ett néringsliv och hégskola som ar intresserad och kunnig i morgondagens teknik.”
“Ett 1an som latt kan utvecklas, fina stdder som kan erbjuda det mesta fér familien.”

“Skdnhet, lugn och rofylld tillvaro! En oas i varlden (som vi tidigare sagt Sveriges tradgard stdmmer mycket
bra).”

“Litet men kaxigt, framatanda, mer entreprendrskap, omsorg om natur och manniskor.”
“Havet och den skiftande naturen, framatandan och ett utvecklande néringsliv.”
“Framéatanda - positivt tdnkande - pa bettet.”

“Ett kvalitetsliv, dar man kan bo bra, har néra till naturen, féretag med hdg professionalitet och kvalitet.
Innovation och nytdnkande inom hégskola och forskning.”

“Smaskalighet, pluralism, starka lokalsamhéllen, positiv instélining. ORIGINALITET.”

“Mdjligheternas landskap.”

Fraga 16 a. Om du ser till formagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfallen, hur tror du da att Blekinge

har klarat sig om 10 ar, jamfért med andra platser i Sverige?

Hur tror da respondenterna att det har gatt for Blekinge om tio &r? Svaren utfoll s& hér;

Svar

Andel respondenter

Mycket battre &n medel 4%

Béttre an medel 22%
Medel 34%
Sé&mre &n medel 26%
Mycket sémre an medel 6%
Har ingen uppfattning 8%

Totalt 60% tror alltsd att Blekinge klarat sig medelbra eller battre jamfért med andra platser i Sverige de narmaste tio aren.

Hela 32% tror pa en sémre utveckling for Blekinge, vilket ar en relativt hog siffra. Det &r intressant att jamfora med Attrak-

tionsindex for Blekinge (omvérldens bild) dar endast 14% tror p& en sémre utveckling for Blekinge.

Fraga 16 b. Vill du motivera ditt foregdende svar?

De respondenter som har angivit béttre &n medel eller mycket béttre &n medel som svar péa foregdende delfréga motiverar

ofta sitt svar med att det finns potential, positiv energi och ké&mparanda i Blekinge. Utvecklingen i Osteuropa och turismens
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potential i Blekinge ser manga som en stor utvecklingskraft som bade kan locka inflyttare och dka arbetstillfallen. Man efter-
lyser ett battre samarbete mellan kommunerna i Blekinge och gemensamma visioner for att lyckas. De som har angivit sémre
an medel eller mycket sdmre dn medel, pekar istéllet pa f& arbetstillfallen, avsaknad av framé&tanda och nytankande. Att lanet
ar litet, konkurrens mellan kommunerna, daliga kommunikationer och visionslds ledning framkommer ocksa som brister som
behdver forbéttras for att Oka tillvéxten och locka fler personer till Blekinge.

Fraga 17. Avslutningsvis, vad anser du bor goras for att Blekinge ska bli en béattre plats att leva och bo pa?

En lang rad utvecklingsidéer och rad ges i svaren pa denna avslutande 6ppna fraga. En sérskild genomlédsning av
fritextsvaren rekommenderas for att ge dem full rattvisa. Bland svaren kan skonjas tydliga monster och féljande svar &r mest
frekventa:

. Verka for fler arbetstillfallen och for att locka fler féretag till regionen
. Férbattra kommunikationer och infrastruktur

. Kraftsamla och samverka Gver kommungranserna

. Synliggér och marknadsfér Blekinge

. Utveckla turismnéringen och upplevelseindustrin

. Kultursatsningar

Vagal!

. Jobba med attityder.

. Fortsétt bygga attraktivt boende

-4 O 0N O AN =

0. Mer lyhérda mot naringslivvmedborgare
N&gra citat fortydligar utvecklingsidéerna ovan;
“Okad tillganglighet, fler arbetstillfallen, dkad samverkan.”

“Satsa pa sméaforetagande for att skapa fler arbetstillfallen och darmed storre skatteintakter vilka kan
anvéndas till utdkade satsningar pé att gora lanet attraktivt.”

“Beratta mer om det vi redan har p& méanga olika och smarta satt. Férsok se Blekinge som en kommun.
Mer vagad marknadsforing, stick ut. Se till att fa eldsjélar att stanna kvar lite langre. Mer galenskap ét folket.”

“Vi méste vaga utnyttja vara konkurrensfordelar sésom vart geografiska lage, nérhet etc. Samverkan och
respekt inom lanet for regional konkurrenskraft - bannlys dolda agendor och bytankande - eller dela lanet,
vastra till Skane, dstra till Smaland.”

“Samarbete mellan ALLA instanser och mindre konkurrens, mer inflytande fér de unga och fér att minska
rédslan/motstrévighet for férandring s ge majlighet till input redan i planerings- och idéstadier.”

“Satsa pa dppenhet, bejaka friska initiativ inom kultur, turism och fritid (och satsa pengar pa dessa), sluta
konkurrera Karlskrona - Karlshamn. Gor Blekinge till en enda stor kommun - (eller tva, en vast, en 6st?), och
SAMARBETA/”
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“Vi méste se Blekinge som en enhet, inte som fem kommuner. Sluta vara avundsjuka péa varandra.”
“Exploatera, bygg, ta chanser och hall koll pa omvarlden for att ligga i framkant.”

“Satsa pa det vi ar bra pa. Nyttja skog och mark och skargéard. Slapp pa prestigen och slapp fram det positiva
folket. Sag ja, istallet for nej det gér inte.”

“Battre tagforbindelser och kollektivtrafik och ett mer differentierat naringsliv. Battre matstallen med fokus péa
stadskarnor och havsnara lagen, for att f& mer folkliv. En vilja att foréandra och att man inte altid vill bevara allt
som det varit. Aven om det varit bra och vackert, s& méste orterna utvecklas med sin samtid. Fortsatt
utveckling av hdgskolan i samarbete med néringslivet.”

“Vidgade vyer, se 6ver Blekinges roll inte bara i Sverige utan i ett globalt sammanhang. Tank mer
internationellt. Arbeta aktivt for att ddmpa den rasism och férandringsradsla som praglar l&net.”

“Vaga satsa och lyssna pé vad folk vill och behdéver under hela processen.”

“Det méste bli tillgéngligt genom alla kanaler. Det maste synas, hdras och positioneras, men ocksa
differentieras frén évriga Sverige. Inte bara vad vi KAN erbjuda utan vad vi GOR f6r folk i regionen.”
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